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Green technology for plant-based food (GreenPlantFood)



Hovedmål for GreenPlantFood: Legge til rette for grønnteknologi for plantebasert mat i
Norge med en betydelig andel norske råvarer til attraktive og sunne produkter med lavt
miljøavtrykk

 Utvikle bærekraftig plantebasert mat med optimalisert tekstur, optimalisert ernæring 
og foretrukket sensorisk kvalitet. 

 Optimalisere måling av protein fordøyelighet og biotilgjengelighet.
 Valg av plantematerialer, dyrkingssystemer, teknologi og beregning av 

miljøpåvirkning. 
 Nok råvarer av god kvalitet, dyrket i Norge
 En norsk industri som tar for seg prosessene med proteinteksturering. –Ikke avhenge 

av teknologi eller teksturert protein(isolat) fra utlandet
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Svein H. Knutsen Plant Proteins-raw materials, ingredients and products
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Salgsutvikling for nye plantebaserte produkter
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Rapport 39/2021, Sveinung Grimsby, Antje Gonera 
og Øydis Ueland



Salgsutvikling for nye plantebaserte produkter

Andelen norske, plantebaserte produkter lav
-Det er utenlandske tilvirkere med soyabaserte produkter som 
dekker markedet i dag

Utviklingen har vært rask og har gitt forbrukerne flere valg
-Kun to av de ti mest solgte kjøtterstatterne i 2016 er blant de
mest solgte i 2020.

8 Salgsutvikling for nye plantebaserte produkter



Salgstall i millioner NOK for kjøtterstattere, vegetarisk 
ferdigmat og plantebaserte melkeerstattere
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 Kjøtterstattere Dagligvaremarkedet  Kjøtterstattere Storhusholdningsmarkedet
 Vegetarisk ferdigmat Dagligvaremarkedet  Vegetarisk ferdigmat Storhusholdningsmarkedet
 Plantebaserte melkeerstattere Dagligvaremarkedet  Plantebaserte melkeerstattere Storhusholdningsmarkedet

Salgsutvikling for nye plantebaserte produkter



De ti mest solgte kjøtterstattere i dagligvare i 2019
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Produkt Produsent Land

Vegetarburger Hoff Hoff SA Norge

A La Kjøttdeig Hälsans Kök Nestle Norge AS Israel

Burgere Vegan Hälsans Kök Nestle Norge AS Tsjekkia

Pulled Vegetar Oumph! Food for progress Scandinavia Nederland/Sverige

Thyme&Garlic Vegetar Oumph! Food for progress Scandinavia Nederland/Sverige

Burger Vegetar Oumph! Food for progress Scandinavia Nederland/Sverige

Veggi Deig Folkets Unil AS Nederland

Rødbetburger Billig Middag Unil AS Nederland

Vegetar Boller Vivera Friele Norge AS Nederland

Tofu Naturell Økologisk Sofine Midsona Norge AS Nederland



Photo from Hoff SA 2020 annual report 11
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Åkerbønner av sorten ‘Birgit’ På Fjeld Gård i Hobøl 2022. Foto: Sveinung Grimsby



Åkerbønner av sorten ‘Birgit’ På Fjeld Gård i Hobøl 2022. Foto: Sveinung Grimsby
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Ja, til stort mulighetsrom for bruk av 
norske-proteinvekster til mat.
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